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CENTRO EMPRESARIAL “FUENGIROLA EMPRENDE” 

ANEXO II PLAN DE NEGOCIO 

 

1. RESUMEN EJECUTIVO   

2. ANÁLISIS DEL GRUPO PROMOTOR 

2.1. Antecedentes de los emprendedores.  

2.2. Datos y CV de los emprendedores 

2.3. Participaciones sociales 

2.4. Pertenencia a colectivos con necesidades especiales 

2.5. Plan de Gestión y organización de los RRHH. 

3. OPORTUNIDAD DE NEGOCIO Y ANÁLISIS DEL SECTOR.  

4. EL PRODUCTO O SERVICIO. 

4.1. Generación de la idea. Objetivos a alcanzar. 

4.2. Novedades de la idea 

4.3. Presentación / calidad. 

5. TECNOLOGÍA 

6. EL MERCADO. LOS CLIENTES Y LA COMPETENCIA. 

6.1. El mercado 

6.2. Identificación de la competencia 

6.3. Identificación de los clientes  

7. PLAN MARKETING Y COMUNICACIÓN. ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO Y 

SEGMENTACIÓN DEL MERCADO.  

7.1. Producto 

7.2. Precios 

7.3. Distribución 

7.4. Promoción / comunicación 

8. PROVEEDORES 

8.1. Suministros 

8.2. Formas y plazos de pagos y cobros. 
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9. PLAN DE PRODUCCIÓN Y ORGANIZACIÓN DEL SERVICIO 

9.1. Producción 

9.2. Organización del servicio. 

10.  PLAN ECONÓMICO-FINANCIERO  

10.1. Cálculo de la inversión inicial y su detalle.  

10.2. Plan de Inversiones 

10.3. Plan de financiación 

10.4. Balance de situación previsional a tres años 

10.5. Cuenta de resultados previsional a tres años 

10.6. Plan de tesorería a tres años 

11.  CÁLCULO DEL PUNTO MUERTO 

12. OTRAS. SEGUROS, PERMISOS Y PREVENCIÓN DE RIESGOS LABORALES. 

LEGISLACIÓN.  

13.  FACTORES CLAVE. DAFO. 

14. PLAN DE ACCIÓN. CRONOGRAMA OPERATIVO DEL PLAN DE NEGOCIO.  

15. CONCLUSIONES. 

 

 

 

 

 

 


